


Hur du anvander
denna handbok

Denna handbok innehaller godk&nda riktlinjer om Lions
Internationals visuella och verbala identitet. Den har sammanstallts
och distribuerats for att sakerstélla framgangar f6r denna identitet.

Vanligen anvand och f0lj dessa riktlinjer, vilka ar grundlaggande,
men samtidigt tillrackligt flexibla for att tillata individuella uttryck.



Om vart varumarke

Att anvanda varumarkena

Lions International &r det dvergripande varumarket samt kommer
vara det framsta varuméarket nér vi talar om var organisation och var
stiftelse tillsammans. Emellertid finns det nagra viktiga undantag som

Lions Internationals varumarke

Lions Internationals varumarke sammanfor Lions Clubs
International och Lions Clubs International Foundation (LCIF)
under ett "paraply” sé att vi kan tala med varlden om vara

samlade insatser och var paverkan.

P10 N .
40P Lions International
e

gor att varumarket Lions Clubs International eller varumarket Lions
Clubs International Foundation ska anvandas, med anledning av
verksamhetens funktioner och restriktioner géllande deras respektive
status som ideella organisationer: Lions Clubs International &r av
Skatteverket i USA en ideell hjalporganisation enligt regel IRS 501(c)
(4) och Lions Clubs International Foundation enligt regel IRS 501(c)
(8). Anvand foljande tabell, for att avgora vilket varumarke som ska

anvandas.

Anvand i alla sammanhang, férutom vid
undantagen nedan.

Det varuméarke vi anvander for att tala till medlemmar
och till varlden.

28 .
Lions Clubs International

Anvand om Lions interna styrning samt
insatser kring framjande av lagstiftning.

Att informera om Lions, projekt och hjalpinsatser
anses inte vara framjande av lagstiftning, s& i dessa
fall bor Lions International anvandas.

CION,
A

Lions Clubs International

FOUNDATION

Anvand i samband med program,
kommunikation och kampanjer som
uteslutande fokuserar pa LCIF:s insamling
och anslag.

Uppdateringar om LCIF, program och
framgangsberattelser kan spridas under varumarket
Lions International, under forutsattning att LCIF
omnamns pa ett tydligt satt.

Uppmaningar att donera till LCIF kan inkluderas som
ett underordnat budskap i annan kommunikation
som anvander varumarket Lions International (t. ex.
nyhetsbrev).

Lions International

RIKTLINJER OM VARUMARKET




Innehallsférteckning

1.0 // Globala verbala riktlinjer

1.1
1.2
1.3
14

Definiera Lions International

Lions Clubs Internationals sprak

Lions Clubs International Foundations sprak
Lions Internationals budskapsteknik

2.0 // Globala visuella riktlinjer

2.1
2.2
2.3
2.4
2.5

Emblem

Lions International

Lions Clubs International

Lions Clubs International Foundation
Anvanda logotypen

3.0 // Grundlaggande design

3.1
3.2
3.3
3.4
3.5
3.6
3.7
3.8

Fargpalett

Fargtoner

Typsnitt, primart

Typsnitt, sekundart
Typsnitt, system/standard
Typsnitt, digitalt/webb
Grafiska element

Ikoner

4.0 // Fotografier

4.1
4.2
4.3

Visuellt uttryck
Kontrast och dynamik
Ge erkadnnande

5.0 // Designinspiration

5.1
5.2
5.3
54

Digitala exempel
Tryckta exempel
Externa exempel
Exempel i sociala medier

6.0 // Kontaktinformation

6.1

Fragor om varumarket

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET



1.0 // Globala verbala riktlinjer



Forklaring av
innehallet

Det finns tre typer av innehall som anvands i denna vagledning.
Foljande textstilar hjalper till att skilja innehallet at och ger visuella
signaler till dem som skapar innehall:

Oversiktlig text
Bakgrund och resurser till innehall anvander vanligt svart
teckensnitt utan kursiv stil.

Tips och vagledning

Anvandbara tips och riktlinjer om innehall anvander kursiv stil.

Text som ar redo att anvanda i kommunikation, kampanjer och
marknadsforing anvander



1.0 // GLOBALA VERBALA RIKTLINJER

1.1 Definiera Lions International

Var uppgift Att starka Lions klubbar, frivilliga och partner att forbattra halsa
Ett formellt framférande av h vilbefi d tark hall h stodi anniskor i néd
organisationens syfte och humanitéra , och valbefinnande, starka samhallen och stéodja manniskor i néd,

mal. Anvénd tillsammans med Lions genom humanitéara hjalpinsatser och anslag som péaverkar liv

International, Lions Clubs International globalt samt uppmuntrar till fred och internationell férstaelse.
och Lions Clubs International Foundation.

Var slogan
Ett budskap som &r externt eller fokuserar 1 =n - .
pé allméanheten, vilket snabbt beréttar for Hj d I pe rFenyva rl d 1 NO d

varlden vad vi gér. Anvand tillsammans
med Lions International.

Grundstenar i var uppgift Forbattrar halsa och valbefinnande

Grundstenarna i var uppgift férmedlar en
oversikt dver ndgra av de sétt vi hjdlper

till i vara samhéillen. De ligger ovanfor ¢ Sté r ke r Sa m h 5 I Ie n

individuella fragor och specifika projekt,
fér att tydligt kommunicera ut vad vi ~ ~l ¥ ~ H 1 ~

uppnér genom vara hjélpinsatser. Anvédnd Sto dj e r m a n n I S ko r I n o d
tillsammans med Lions International,

Lions Clubs International och Lions Clubs
International Foundation.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET 7



1.0 // GLOBALA VERBALA RIKTLINJER

1.1 Definiera Lions International

Standardtext om Lions Lions International bestar av Lions Clubs
International International och Lions Clubs International

Anvand ndr en mer formell éversikt F d t. L . f . é d t . t
dver organisationen kravs, till exempel oundation. Lions tar sig an nagra av ae storsta
 pressmeddelanden eller officiela utmaningarna som lokala och globala samhéllen

handlingatr. B o ) .
stélls infér, tack vare insatser av 1,4 miljoner

medlemmar i 49 000 klubbar samt stoéd i form av
anslag fran var stiftelse. Vi férbéttrar hidlsa och
valbefinnande, stdrker samhéllen och stodjer
manniskor i néd bade lokalt och globalt. Vi i Lions
International hjéalper en vérld i néd. Lar dig mer om
vilka vi 4r och vad vi gér pa webbplatsen
lionsclubs.org/sv.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET 8



1.0 // GLOBALA VERBALA RIKTLINJER

1.1 Definiera Lions International

Véagledning om stil ® Forsta anvandande — Lions International

* Andra anvandande — Anvand en text som forklarar Lions
International. Det forsta och mer generella budskapet bor
anvandas i de flesta fall och det andra b6r anvandas nar
organisationen behdver namnas formelit.

e Starkt av 1,4 miljoner medlemmar och stodet i form av
anslag fran var stiftelse kan Lions International...

e Starkt av Lions Clubs Internationals 1,4 miljoner
medlemmar och stddet i form av anslag fran Lions
Clubs International Foundation (LCIF) kan Lions
International...

* Tredje anvandande - Var globala organisation, var
organisation.

Anvénd inte akronymen "LI” fér Lions International i nagot fall.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET 9



1.0 // GLOBALA VERBALA RIKTLINJER

1.2 Lions Clubs Internationals sprak

Organisationen Véra 1,4 milioner medlemmar i 49 000 klubbar tillfér hander och hjartan till de
samhallen vi hjélper i nastan alla l1ander pa jorden. Tack vare stdd fran Lions
Clubs International kan lionmedlemmar och leomediemmar tillhandahalla
konkreta hjalpinsatser, samla in pengar samt framja stéd till lokala och globala
fragor. Lions hjalper hundratals miljoner manniskor runtom i véarlden varje ar.

Vart motto Vi hjalper
Standardtext om Lions Lions Clubs International ar den stérsta medlemsbaserade
Clubs International hjdlporganisationen i varlden. Vara 1,4 milioner medlemmar i mer an 49 000

klubbar hjalper i 200 lander och geografiska omraden. Sedan 1917 har Lions
forbattrat halsa och vélbefinnande, starkt samhéallen och stdttat manniskor

i ndd bade lokalt och globalt. Vii Lions Clubs International har mottot "Vi
hjalper.” Lar dig mer om vilka vi & och vad vi gor pa webbplatsen
lionsclubs.org/sv.

VAGLEDNING OM STIL

® Férsta anvandande - Lions Clubs International
* Andra anvandande - Var organisation (externt), var organisation (internt/
Lions)

Unalik att anvanda “LCl”, "Lions” eller “"Lions Clubs” istéllet for Lions Clubs
International.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET 10



1.0 // GLOBALA VERBALA RIKTLINJER

1.3 Lions Clubs International Foundations sprak

Stiftelsen Var globala stiftelse samlar in pengar, for att kunna tillhandahélla anslag
och skapa program som starker hjalpinsatser for lionmedlemmar och
leomedlemmar i hela varlden. Lions Clubs International Foundation (LCIF) ar
den del av Lions International som tar emot donationer och beviljar anslag.
LCIF har beviliat mer an USD 1,2 miljarder i anslag sedan stiftelsen bildades
1968, for att 6ka Lions paverkan och bidra med barkraftiga [6sningar i
samhaéllen som behdver oss. Hundra procent av alla donationer gér till att
stddja LCIF:s anslag och program.

Standardtext om Lions

Clubs International Lions Clubs International Foundation (LCIF) ar den globala stiftelse som

Foundation stédjer 1,4 miljoner medlemmar i Lions Clubs International genom anslag
som utdkar deras passionerade arbete och starker deras hjélpinsatser bade
hemma och runtom i varlden. Sedan LCIF bildades 1968 har stiftelsen beviljat
mer an 19 000 anslag pa totalt mer an USD 1,2 miljarder. Vi forbéattrar halsa
och vélbefinnande, starker samhallen och stddjer méanniskor i ndd bade
lokalt och globalt. L&r dig mer om vilka vi &r och vad vi gér pd webbplatsen
lionsclubs.org/sv eller donera till LCIF pa lionsclubs.org/sv/donate.

ANVANDANDE

® Forsta anvandande — Lions Clubs International Foundation (LCIF)
* Andra anvandande - LCIF
* Tredje anvandande - Var globala stiftelse, din stiftelse, LCIF

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET 11



1.4 Lions Internationals budskapsteknik

Sprak

Genom att anvanda ett stiliserat och enkelt sprak uttrycker Lions
Internationals sprak ett antal 6nskvérda egenskaper och nyanser.

Att skriva for Lions International innebéar att:
@ Kortfattad och konkret

@ Aktiv rost istallet for passiv rost

@ Tredje person-perspektiv som standard, men forsta och andra
person kan anvandas om lampligt

Ton

Organisationens rost kan uttryckas pé flera olika satt. Den framsta
balansen ligger mellan informell och allvarlig. Nar man talar om
organisationen och dess medlemmar ar en informell ton lamplig. Nar
man talar om hjélpinsatser och de méanniskor vi hjélper ar det viktigt att
tala med empati och omtanke.

@ Trovardigt

@ Empatiskt

© Informativt

Samtidigt som Lions International ibland anvédnder kvickhet och ett
lattsamt sprak bor LCIF:s sprék vara direkt och med en lémplig niva av
allvar, for att respektera omfattningen av de behov som tillgodoses och

vardighet for de ménniskor vi hjélper samt uttrycka uppriktighet och
uppskattning nér vi efterfragar donationer.

Stil
For att skapa stiliserade, enkla och effektiva budskap har Lions
International sammanstallt féljiande punkter géllande stil:

RUBRIKER OCH UNDERRUBRIKER
@ Rubriker &r 6vergripande, emotionella och engagerande

@ Underrubriker hjélper till att forklara, férfina eller komplettera
rubriker

@ Stor bokstav i bérjan av mening och punkt i slutet av mening om
den &r fullstédndig

BRODTEXT

@ En stark inledning framfor viktiga budskap och bjuder in ldsarna

@ Varierande langd p& meningarna skapar lagom fart och flyt

© AP-stil i allménhet, men regeln kan brytas for att skapa effekt
(t.ex. fragment, inledande meningar med konjunktioner)

UPPMANING TILL INSATSER

@ Ar starka, inbjudande och tydliga

@ Ar visuellt férpackade eller belysta, s att de inte missas

© Levererar marknadsfort varde och tillhandahaller konkreta
formaner

1.0 // GLOBALA VERBALA RIKTLINJER
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2.0 // Globala visuella riktlinjer



2.1 Emblem

Emblem med en farg
-—

Emblem med tvé férger
-—

Emblem med en farg
—

Emblem med en farg
-

Emblemet

Lions Internationals emblem representerar de nutida
och foranderliga egenskaperna i dagens organisation
samtidigt som de uppmarksammar dess historia och
internationella anseende. Mindre uppdateringar har
moderniserat emblemet samt har forbattrat dess
lasbarhet och atergivning.

Den enda godkénda tolkningen av emblemet avbildas pa
denna sida. Det far inte omarbetas eller andras pa nagot
satt. Det maste aterges fran original i produktionskvalitet
eller fran hogupplosta digitala filer.

Lions Internationals emblem har utformats att fungera som
en del i ett flexibelt och sammanhallet visuellt system. Nar
det kombineras med namnskylten kallas det en signatur.

o

Lions Clubs Internationals varumarkespolicy ger

vara medlemmar automatisk tillatelse att anvanda
organisationens registrerade varumarken pé flera olika
satt, till exempel i tryckt material som pa ett rimligt satt
relaterar till klubbarnas och distriktens verksamhet samt i
digitala medier sdsom webbplatser och sociala medier.

Allt anvédndande av varumérkena som inte ar specifikt
godkanda i varumarkespolicyn kraver skriftligt tillstand
frén Lions Clubs Internationals huvudkontor och kan
medfdra betalning av royalty.

Ansb6kan om att anvanda varumarket ska skickas via
e-post till trademarkuse@lionsclubs.org.

Lions International

RIKTLINJER OM VARUMARKET
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2.2 Lions International // Signaturer

Signaturen

Emblemet Namnskylten

Lions International

Emblemet

Signaturen

Lions International

Emblemet Namnskylten

Lions
International

Namnskylten

Signaturen
Den primara signaturen Den sekundira signaturen
Den framsta delen i identiteten &r signaturen. Den bestar av tva Alternativ utformning av signaturen har skapats, for att
delar: emblemet och namnskylten. méiliggéra flexibilitet och kreativitet.
De tva §ignaturer som visgs ar huvudsa.lklig utformning. De ar de Signaturerna far aldrig &ndras eller ritas om. Anvand alltid de
alternativ som foredras vid all anvandning. godkénda signaturerna som finns p& webbplatsen.

Signaturerna far aldrig &ndras eller ritas om. Anvand alltid de
godkanda signaturerna som finns pa webbplatsen.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET



2.2 Lions International

Gul Gra

Lions International

Signatur med tre farger
- -

Gul Bl&

Lions International

Signatur med tvéa farger
-

Faststallda farger

BI3, gul, gra, vit och svart ar de farger som utgé6r signaturernas farger. De
enda godkanda alternativen visas har.

Signaturerna med en, tva eller tre farger bor placeras pa en ljus bakgrund, for
att mojliggéra maximal lasbarhet. Se till att bakgrundsféargen fungerar val med
signaturernas farger.

Signaturens egenskaper

Bla

Lions International

Signatur med en farg
|

Vit

Signatur med en farg
—

Svart

Lions International

Signatur med en farg
|

De enfargade signaturerna kan placeras pa bakgrund med vilken farg som
helst, under forutsattning att det finns tillrdcklig kontrast for lasbarhet.

Lions Internationals signaturer kan reproduceras 6ver fotografier. Omradet
pa det valda fotografiet maste vara relativt enkelt och det maste ge tillracklig
kontrast for lasbarhet.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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2.2 Lions International // Signaturens placering och storlek

L
ons International
IR

L

L

Fritt omrade

For att skapa maximal paverkan bér omradet omkring Lions
Internationals signaturer vara fritt fran annan text och grafik.

Vid anvandande av signaturer i layout bdr placering av omgivande delar, t.ex.

text, bilder och andra grafiska element, respektera riktlinjen géllande fritt
omrade som visas ovan. Detta inkluderar placering i e-post och alla digitala
applikationer.

Minsta fria omréde runtom signaturen faststélls genom att mata héjden pa
det ”L” som finns i mitten av emblemet.

Endast de priméra signaturerna visas hdr som exempel. Dessa regler géller
aven alla 6vriga versioner av signaturerna.

REKOMMENDERAD STORLEK

Lions International

1,42875 cm

MINSTA STORLEK

4¢®F Lions International
s

0,9525 cm

Rekommenderad storlek

For basta lasbarhet bor Lions Internationals signaturer anvandas i
rekommenderad storlek.

Signaturens storlek mats i enlighet med héjden pa emblemet. Vid
anvandning i tryck bdr signaturen vara i den rekommenderade
storleken 1,42875 cm for primér och sekundar signatur samt 1,905 cm
for tertiar signatur.

For att sékerstalla god lasbarhet &r minsta storlek for signatur 0,9525
cm i héjd. Om undantag 6nskas kan ytterligare godk&nnande kravas.

Nagra exempel visas ovan. Dessa principer géller for all utformning.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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2.3 Lions Clubs International // Signaturer

Signaturen

Emblemet Namnskylten

Lions Clubs International

Emblemet

Signaturen

Lions Clubs
International

Lions Clubs
International

Namnskylten

Signaturen
Den primara signaturen Den sekundira signaturen
Den framsta delen i identiteten &r signaturen. Den bestar av tva Alternativ utformning av signaturen har skapats, for att
delar: emblemet och namnskylten. méiliggéra flexibilitet och kreativitet.
De tva §ignaturer som visgs ar huvudsa.lklig utformning. De ar de Signaturerna far aldrig &ndras eller ritas om. Anvand alltid de
alternativ som foredras vid all anvandning. godkénda signaturerna som finns p& webbplatsen.

Signaturerna far aldrig &ndras eller ritas om. Anvand alltid de
godkanda signaturerna som finns pa webbplatsen.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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2.3 Lions Clubs International // Signaturens egenskaper

Bla

Lions Clubs International

Signatur med en farg
|

Lions Clubs International

Vit

Signatur med tre farger
| |

Lions Clubs International

Gul Bla

Signatur med en farg
—

ons Clubs International

L

Svart

Signatur med tvé farger
|

Lions Clubs International

Signatur med en farg
|

Faststallda farger

BI4, gul, gra, vit och svart ar de farger som utgor signaturernas farger. De  De enfiargade signaturerna kan placeras pa bakgrund med vilken farg som
enda godkénda alternativen visas har. helst, under forutsattning att det finns tillrdcklig kontrast for lasbarhet.

Signaturerna med en, tva eller tre farger bor placeras pa en ljus bakgrund, for Lions Internationals signaturer kan reproduceras 6ver fotografier. Omradet
att mojliggéra maximal lasbarhet. Se till att bakgrundsfargen fungerar val med  pa det valda fotografiet maste vara relativt enkelt och det maste ge tillracklig
signaturernas farger. kontrast for lasbarhet.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET 19



2.3 Lions Clubs International // Signaturens placering och storlek

L
ons Clubs International °

IL

L

1L
5= Lions Clubs
¥ (L)s International

L

Fritt omrade

For att skapa maximal paverkan bor omradet omkring Lions Clubs
Internationals signaturer vara fritt fran annan text och grafik.

Vid anvandande av signaturer i layout bdr placering av omgivande delar, t.ex.
text, bilder och andra grafiska element, respektera riktlinjen géllande fritt
omrade som visas ovan. Detta inkluderar placering i e-post och alla digitala
applikationer.

Minsta fria omréde runtom signaturen faststélls genom att mata héjden pa
det ”L” som finns i mitten av emblemet.

Endast de priméra signaturerna visas hdr som exempel. Dessa regler géller
aven alla 6vriga versioner av signaturerna.

REKOMMENDERAD STORLEK

Lions Clubs International

1,42875 cm

MINSTA STORLEK

AL Lions Clubs International
e

0,9525 cm

Rekommenderad storlek

For basta lasbarhet bor Lions Internationals signaturer anvandas i
rekommenderad storlek.

Signaturens storlek mats i enlighet med héjden pa emblemet. Vid
anvandning i tryck bdr signaturen vara i den rekommenderade
storleken 1,42875 cm for primér och sekundar signatur samt 1,905 cm
for tertiar signatur.

For att sékerstalla god lasbarhet &r minsta storlek for signatur 0,9525
cm i héjd. Om undantag 6nskas kan ytterligare godk&nnande kravas.

Nagra exempel visas ovan. Dessa principer géller for all utformning.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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2.4 Lions Clubs International Foundation

Emblemet Namnskylten

Lions Clubs International

FOUNDATION

Signaturen

Den primara signaturen

Den framsta delen i identiteten &r signaturen. Den bestar av tva
delar: emblemet och namnskylten.

De tva signaturer som visas ar huvudsaklig utformning. De &r de
alternativ som foredras vid all anvandning.

Signaturerna far aldrig &ndras eller ritas om. Anvand alltid de
godkanda signaturerna som finns pa webbplatsen.

Signaturer

Signaturen

Emblemet

Lions Clubs International

FOUNDATION

Namnskylten

Den sekundara signaturen

Alternativ utformning av signaturen har skapats, for att
maojliggora flexibilitet och kreativitet.

Signaturerna far aldrig &ndras eller ritas om. Anvand alltid de
godkanda signaturerna som finns pa webbplatsen.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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2.4 Lions Clubs International Foundation

Lions Clubs International

FOUNDATION

Signatur med tre farger
| |

Gul Bla

Lions Clubs International

FOUNDATION

Signatur med tva farger
|

Faststallda farger

BI3, gul, gra, vit och svart ar de farger som utgé6r signaturernas farger. De
enda godkanda alternativen visas har.

Signaturerna med en, tva eller tre farger bor placeras pa en ljus bakgrund, for
att mojliggéra maximal lasbarhet. Se till att bakgrundsféargen fungerar val med
signaturernas farger.

Signaturens egenskaper

Bl&

Lions Clubs International

FOUNDATION

Signatur med en farg
-

Vit

Lions Clubs International

FOUNDATION

Signatur med en farg
—

Svart

Lions Clubs International

4 FOUNDATION

<D\ AC

§ =]
ey

Signatur med en farg
-

De enfargade signaturerna kan placeras pa bakgrund med vilken farg som
helst, under forutsattning att det finns tillrdcklig kontrast for lasbarhet.

Lions Internationals signaturer kan reproduceras 6ver fotografier. Omradet
pa det valda fotografiet maste vara relativt enkelt och det maste ge tillracklig
kontrast for lasbarhet.

Lions International
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2.4 Lions Clubs International Foundation // Signaturens placering och storlek

REKOMMENDERAD STORLEK

Lions Clubs International

1,42875 cm

J Eﬂ FOUNDATION
Al
Lions Clubs International -
] Eﬂ MINSTA STORLEK
Al
ORY,
g Lions Clubs International
0,9525 om *‘®é FOUNDATION
Fritt omrade Rekommenderad storlek
For att skapa maximal paverkan bor omradet omkring Lions Clubs For basta lasbarhet bor Lions Internationals signaturer anvandas i
International Foundations signaturer vara fritt fran annan text och rekommenderad storlek.
grafik. Signaturens storlek mats i enlighet med héjden pa emblemet. Vid
Vid anvandande av signaturer i layout bdr placering av omgivande delar, t.ex. anvandning i tryck bdr signaturen vara i den rekommenderade
text, bilder och andra grafiska element, respektera riktlinjen géllande fritt storleken 1,42875 cm for primér och sekundar signatur samt 1,905 cm
omrade som visas ovan. Detta inkluderar placering i e-post och alla digitala for tertiar signatur.

applikationer. For att sékerstalla god lasbarhet &r minsta storlek for signatur 0,9525

Minsta fria omrade runtom signaturen faststélls genom att mata héjden pa cm i héjd. Om undantag 6nskas kan ytterligare godk&nnande kravas.

det "L" som finns i mitten av emblemet. Nagra exempel visas ovan. Dessa principer galler for all utformning.

Endast de priméra signaturerna visas hédr som exempel. Dessa regler géller
aven alla 6vriga versioner av signaturerna.
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2.0 // GLOBALA VISUELLA RIKTLINJER

2.5 Anvanda logotypen

Vanligen notera att riktlinjerna nedan kring anvandande av logotypen géller organisationens samtliga
varumarken: Lions International, Lions Clubs International och Lions Clubs International Foundation (LCIF).

GODKANT

Lions International

INTE GODKANT

Forvréang inte. Andra inte typsnitt.

Lions/international ‘ Lionyyrfernational

Férandra inte delarna.

Beskér inte signaturen.

A . .
A@RR |1innc Inpbrnatinnal

Lions International

Andra inte fargerna. (De enda godkénda fargkombinationerna visas i avsnitt 2.3) Luta den inte.

. ternational
Liop$ Clubs International ‘ L|ons}wbs In

Férsvaga inte fargerna. Placera inte logotypen Over ett ménster.

Lions (Iuwternational

FO)!NDATION

Ej godkant anvandande av logotypen

Exemplen ovan visar signaturer dér de har anvants, behandlats och Endast de priméara signaturerna visas har som exempel. Dessa regler géller
andrats pa satt som inte ar godkanda. Listan &r inte fullstandig. aven alla dvriga versioner av signaturerna.
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3.1 Fargpalett

BLA

Pantone® 287
100C 72M 2Y 12K
OR 51G 141B
HTML #00338D

Pantone® 660

75C 47M 0Y OK
64R 124G 202B
HTML #407CCA

Pantone® 289
98C 84M 45Y 51K
13R 34G 64B
HTML #0D2240

Pantone® Cool Gray 5
13C 9M 10Y 27K
179R 178G 177B
HTML #B3B2B1

LILA

Pantone® 2612
64C 100M 11Y 2K
122R 38G 130B
HTML #7A2582

Pantone® Cool Gray 11
65C 57M 52Y 29K
85R 86G 90B

HTML #55565A

Pantone® 3405
100C OM 82Y 0K
OR 172G 105B
HTML #00AB68

Pantone® 171
0C 79M 81Y 0K
255R 92G 53B
HTML #FF5B35

Primar fargpalett

Lions Internationals priméra fargpalett
bestar av bla, gul och lila.

Dessa farger valdes for att komplettera
det uppfrdschade emblemet och samtidigt
upprétthalla varuméarkets entydiga varde.

Den priméara paletten ska anvandas da storre
omraden ska fyllas med farg, vid typografisk
bearbetning och som kontrastférg.

Sekundar fargpalett

Lions Internationals sekundara fargpalett
kompletterar var primara fargpalett. Dessa
farger ar en férlangning av varumarket och
boér anvandas sparsamt.

Fargerna i den sekundéara fargpaletten
fungerar vél som kontrastfarger samt ar ett
satt att tillféra energi och eftertryck.

o

Som en allmén regel kan sagas att ljusa farger
fungerar bast dver morka farger. Exempelvis
kan gul, vit och gra fungera val ovanpa de
andra mérkare fargtonerna. Vid placering av
text ovanpa farg maste sékerstallas att kontrast
och lasbarhet forblir intakt.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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3.2 Fargtoner

Enfargad toning

Opacitet: 100 %
Pantone® 289
98C 84M 45Y 51K
13R 34G 64B
HTML #0D2240

Toning vid bild ovanpa

Opacitet: 100 %
Pantone® 2612
64C 100M 11Y 2K
122R 38G 130B
HTML #7A2582

Opacitet: 100 %
Pantone® 287
100C 72M 2Y 12K
0R51G 141B
HTML #00338D

Opacitet: 100 %
Pantone® 287
100C 72M 2Y 12K
OR51G 141B
HTML #00338D

Opacitet: 100 %
Pantone® 2612
64C 100M 11Y 2K
122R 38G 130B
HTML #7A2582

Opacitet: 5 %
Pantone® 287
100C 72M 2Y 12K
OR51G 141B
HTML #00338D

Fargtoning tillfér djup, livfullhet och
ytterligare mening till vart visuella
varumarke.

Vara officiella farger visar enigheten och
samarbetet som ar inneboende i var
organisations identitet som hyllar historien
i vart varuméarke, genom den avsiktliga
blandningen av farger fran var fargpalett.

Som en allmén regel kan ségas att ljusa
farger fungerar bast éver moérka farger.
Exempelvis kan gul, vit och gra fungera

val ovanpéa de andra mérkare fargtonerna.
Vid placering av text ovanpa farg maste
sakerstéllas att kontrast och l&sbarhet forblir
intakt.

Lions International
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3.3 Typsnitt, primart

Helvetica Neue 35 Thin

Hjélper en varld i nbd

Helvetica Neue 35 Thin Italic

Hialper en vérid i nod

Helvetica Neue 45 Light

Hjélper en varld i n6d

Helvetica Neue 45 Light Italic

Hjélper en vérld i néd

Helvetica Neue 55 Roman

Hjalper en varld i néd

Helvetica Neue 56 Italic

Hjélper en vérld i n6d

Helvetica Neue 65 Medium

Hjalper en varld i néd

Helvetica Neue 66 Medium ltalic

Hjélper en vérld i né6d

Helvetica Neue 75 Bold

Hjalper en varld i néd

Helvetica Neue 76 Bold Italic

Hjalper en vaérld i néd

Helvetica Neue 95 Black

Hjalper en varld i nod

Helvetica Neue 96 Black ltalic

Hjalper en varld i nod

Helvetica 37 Thin Condensed

Hjalper en varld i nod

Helvetica 37 Thin Condensed Oblique

Hjélper en varld i ndd

Helvetica Neue 47 Light Condensed

Hjalper en varld i nod

Helvetica Neue 47 Light Condensed Oblique

Hjalper en vérld i nod

Helvetica Neue 57 Condensed

Hjalper en varld i nod

Helvetica Neue 57 Condensed Oblique

Hjalper en vaérld i nod

Helvetica Neue 67 Medium Condensed

Hjalper en varld i nod

Helvetica Neue 67 Medium Condensed Oblique

Hjalper en vaérld i nod

Helvetica Neue 77 Bold Condensed

Hjalper en varld i nod

Helvetica Neue 77 Bold Condensed Oblique

Hjalper en varld i néd

Helvetica Neue 87 Heavy Condensed

Hjalper en varld i nod

Helvetica Neue 87 Heavy Condensed Oblique

Hjalper en virid i noéd

Helvetica 97 Black Condensed

Hjalper en vérld i ndd

Helvetica 97 Black Condensed Oblique

Hjalper en vérld i noéd

Nar det galler stil ar det viktigt att forsta att
hierarki har betydelse i utformningen. Tank pa
att anvanda ett storre typsnitt i fet stil i rubriker,
ett mindre typsnitt i underrubriker och ett &n
mindre typsnitt utan fet stil i brodtext.

Primart typsnitt

Helvetica Neue har valts att vara det priméra typsnittet i Lions
Internationals kommunikation. De olika varianterna i detta typsnitt méjliggor
flexibilitet och kreativt uttryck i text och bild.
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3.0 // GRUNDLAGGANDE DESIGN

3.4 Typsnitt, sekundart

Adobe Caslon Pro Roman

Hjilper en virld i nod

Adobe Caslon Pro ltalic

Hjilper en varld i nod

Adobe Caslon Pro Semibold

Hjilper en virld i n6d

Adobe Caslon Pro Semibold Italic

Hjilper en virld i nod

Adobe Caslon Pro Bold

Hjilper en virld i n6d

Adobe Caslon Pro Bold ltalic

Hjilper en varld i nod

Sekundart typsnitt © Nar det galler stil &r det viktigt att forsta att
hierarki har betydelse i utformningen. Tank pa

Adobe Caslon har valts att vara det sekundéara typsnittet i Lions att anvanda ett stérre typsnitt i fet stil i rubriker,

Internationals kommunikation. Detta typsnitt bér anvandas i langre ett mindre typsnitt i underrubriker och ett dn

texter som faller mellan rubriker. Det bor inte anvéndas i rubriker eller mindre typsnitt utan fet stil i brodtext.

underrubriker.
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3.0 // GRUNDLAGGANDE DESIGN

3.5 Typsnitt, system/standard

Helvetica

Hjalper en véarld i néd

Arial

Hjalper en varld i n6d

Times

Hjaper en vérld i noéd

Typsnitt system/standard o i o o )

Nar det galler stil &r det viktigt att forsta att
Helvetica, Arial och Times har valts som standardtypsnitt fér Lions hierarki har betydelse i utfor.mr.'ningen.. Ténk _pé
Internationals kommunikation. att anvénda ett storre typsnitt i fet stil i rubriker,

ett mindre typsnitt i underrubriker och ett an

De bér anvéandas i ordbehandling och intern kommunikation i de fall mindre typsnitt utan fet stil i brodtext.

primért och sekundart typsnitt inte finns tillgéngligt.
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3.6 Typsnitt, digitalt/webb

Roboto Thin 100

Hjalper en varld i nocd

Roboto Thin 100 Italic

Hjalper en varld i nod

Roboto Light 300

Hjalper en varld i nod

Roboto Light 300 ltalic

Hjéalper en varld i nod

Roboto Regular 400

Hjalper en varld i nod

Roboto Regular 400 Italic

Hjélper en véarld i n6d

Typsnitt digitalt/webb

Roboto Medium 500

Hjalper en varld i nod

Roboto Medium 500 Italic

Hjalper en varld i n6d

Roboto Bold 700

Hjalper en varld i nod

Roboto Bold 700 lItalic

Hjalper en varld i nod

Roboto Black 900

Hjalper en varld i nod

Roboto Black 900 ltalic

Hjalper en varld i nod

Roboto har valts att vara det digital typsnittet i Lions Internationals

kommunikation.

De kan anvandas pa internet i de fall primart och sekundért typsnitt inte

finns tillgéngligt.

Nar det galler stil &r det viktigt att forsta att
hierarki har betydelse i utformningen. Tank pa
att anvanda ett storre typsnitt i fet stil i rubriker,
ett mindre typsnitt i underrubriker och ett an
mindre typsnitt utan fet stil i brodtext.

3.0 // GRUNDLAGGANDE DESIGN
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3.7 Grafiska element

0 DEN GULA UNDERSTRYKNINGEN

Den gula understrykningen skapar
uppmarksamhet och eftertryck kring en
specifik punkt i innehallet. Den anvands
aven for att separera innehallet och som
avdelare.

Horisontell regel, farger och dverlappning

Foéljande tekniker ar centrala i 6vergripande utseende och kansla.
Anvéand dessa exempel som vagledning nar du behandlar Lions
Internationals varumarke.

@ VINKLAR

=
I-I
Yy // 4
-/
Yy /7

Diagonala nyanser och éverlappning anvands
for att skapa energi och visuellt intresse.
Vinklar bor alltid félja de exempel som visas.

e FARGFYLLNING OCH OVERLAPPNING

En &verlappning gor det majligt att framhé&va bilder och
innehall. Det kan &ven vara ett satt att maskera en bild
med lagre kvalitet.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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5.0 // DESIGNINSPIRATION

3.8 |koner
BARNCANCER DIABETES KATASTROFHJALP MILJO
HUMANITART STOD HUNGERSNOD SYN UNGDOMAR

En ikon for varje fraga

Var och en av vara globala fragor har en egen specifik ikon.
Dessa ska anvéandas vid all marknadsféring av individuella fragor, for att stéarka vart varumarke.

Nar alla fragor marknadsfors ska alla ikoner finnas med, eller ingen av dem.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET 33



4.0 // Fotografier



4.0 // FOTOGRAFIER

4.1 Visuellt uttryck

Lions pa gang

Livsstilsfotografier bor ha en uppriktig stil med ett ndra samspel mellan
de framsta deltagarna i bilderna. De bor visa att Lions medlemmar har
en positiv paverkan i samhallet och med ett stort fokus pa dem som far
hjalp.

Bilderna bor utstrala varme, vanlighet och positiv atmosfar. Mangfald
géllande alder och etniskt ursprung boér ocksa Gvervagas.

Vid fotografering eller vid val av bilder ar det viktigt att tdnka p& negativt
utrymme som sakerstaller plats for budskap.

Overvig &ven att anvanda djupet i bilden som ett satt att framféra
budskapet nar detta &r magjligt. Detta kommer att skapa en sérskild
atmosfar och tydligt fokus i bilden.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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4.0 // FOTOGRAFIER

4.1 Visuellt uttryck

Lions skapar forandring

Bilder bor ha en uppriktig stil med ett ndra samspel mellan de
huvudsakliga deltagarna i bilderna. De bér visa Lions medlemmar som
tillhandahaller stod i lokala samhallen och behovet av insatser inom
dessa fragor.

Mangfald gallande alder, kén och etniskt ursprung bor ocksa overvagas.

Vid fotografering eller vid val av bilder ar det viktigt att tdnka p& negativt
utrymme som sakerstaller plats for budskap.

Overvig &ven att anvanda djupet i bilden som ett satt att framféra
budskapet nér detta &r maojligt. Detta kommer att skapa en sérskild
atmosfar och tydligt fokus i bilden.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET
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4.2 Kontrast och dynamik

NYBORJARE

Efter justering av ljus, kontrast
eller exponering

Fore justering av ljus, kontrast
eller exponering

Anvand en programvara for fotoredigering, for att justera ljus, kontrast och/eller exponering.
For att sakerstélla att bilden ser sa naturlig ut som méjligt justerar du alltid gradvis och
anvander en installning i taget till dess att du uppnar 6nskat resultat.

Justering for att skapa bilder av hog kvalitet

En bild som har ratt ljus och ar vilbalanserad skapar en kénsla av
positivitet och drivkraft framat fér vara medlemmar. Bilder saknar ofta
valbalanserat ljus och lamplig kontrast. Fér att kunna visa bilder av
hog kvalitet bor olika redigeringstekniker anvandas.

4.0 // FOTOGRAFIER

AVANCERAD

Efter justering av balans, varme
och ljuskalla

Fore justering av balans, varme
och ljuskalla

Nar du anvander en programvara for fotoredigering letar du fram instéllningarna som ger dig
maximal kontroll 6ver bildens kvalitet. Nar dnskat resultat har uppnatts kan varme, skuggor
och ljus laggas till och justeras i efterhand. Detta skapar stdmning och en bild som ar mer
polerad.

Om majligt kan du andra RAW-instéliningarna, for att fa full kontroll Gver exponeringen.

For att sékerstélla att bilden ser sa naturlig ut som majligt justerar du alltid gradvis och
anvander en installning i taget till dess att du uppnar 6nskat resultat.

Samtidigt som fotoredigeringen avgdrs av dem som redigerar foton ar det
viktigt att justera foton s att de ser sa naturliga ut som majligt och att de
ar sa realistiska som mojligt.

Ovanstéende exempel &ar bara nagra enkla sétt ett redigera en bild.
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4.0 // FOTOGRAFIER

4.3 Ge erkdnnande

Foto av: slobo

Hur du ger erkannande

Fotografens eller organisationens namn kan krévas for vissa bilder.

Erkannande for en bild placeras ofta i det nedre vénstra hérnet av bilden eller alldeles under bilden. Om ingen av
dessa placeringar fungerar kan erkdnnandet placeras pa annan plats som inte tar bort uppmarksamhet fran motivet.

Erkannandet skrivs med Helvetica Neue Roman 7,5 punkter med en inledning pa 9 punkter.

Lions International // RIKTLINJER OM VARUMARKET 38



5.0 // Designinspiration



5.0 // DESIGNINSPIRATION

5.1 Digitala exempel

lionsclubs.org, youtube.com, linkedin.com
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5.2 Tryckta exempel

Exempel pa annonsering och material att dela ut
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5.3 Externa exempel

Exempel i utemiljo (reklampelare, affischtavlor, busshallplatser etc.)
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5.4 Exempel i sociala medier

Videoreklam och inldgg pa Facebook
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6.0 // KONTAKTINFORMATION

6.1 Fragor om varumarket

Att félja varumarkets regler

Att ha ett enhetligt varumérke skapar en konsekvent
identitet for Lions medlemmar och for Lions International,
bade lokalt och globalt. Om du har fragor géllande innehallet
i riktlinjerna om varumarket eller allmanna fragor kring
varumarket kontaktar du oss, genom att skicka e-post till
lionsbrand@lionsclubs.org.
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